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ينتقي المشهر، بعناية، كل ما يمكن أن يحفز المسـتهL المفترض على اقتناء  تمهيد:تمهيد:تمهيد:تمهيد:
 بضاعة أو �نتفاع بخدمة ما. ومن ضمن ما يستثمره في رسالته الإشهارية التقنيات التطويعية

)techniques manipulatoires التي لا  تخاطب عقل المتلقي وإنما وجدانه، ولا تراهن (
لى التواصل معه (أخلاقية النقاش) بل تسعى إلى مغالطته وخدعه (الكذب المنظم). فما يهمّ ع

المشهر أساسا هو تدريب المسـتهL على " تصرفات" و" عادات" اسـتهلاكية حرصا على 
  الرفع من نسب المبيعات وجني الأر�ح المنشودة.
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        البعد التلفظي:البعد التلفظي:البعد التلفظي:البعد التلفظي:    1111
ؤشرات التلفظية التي تحيل، في الانٓ نفسه، إلى تسـتعين الرسا� الإشهارية ببعض الم

   الشركة المنتجة والمتلقي المفترض.
  :البعد اللغويالبعد اللغويالبعد اللغويالبعد اللغوي    ----1111----1111

نضطر إلى تعريب النص المضمن في اللوحة الإشهارية لما لو من دور في تثبيت المعاني 
  هارية).المتناس¨ التي تو§ بها الصورة، وتوجيه المتلقي إلى مرجع محدد (موضوع الرسا� الإش 

  " استسلموا لغرائزكم
على التقنية  K2تتوفر الشاشة الجديد من طراز البلاسما  ! امنحوا لأنفسكم لحظات سعيدة

العالية وحسن  الأداء اµي عودتكم عليه. توفر لكم صورة جيدة لا مثيل لها بفضل جودة 
  إضاءتها ومسـتوى تباينها.

  قراءة الصورة مازالت محافظة على جودتها.إن مصفاة الشاشة هي في غاية الإتقان، كما أن 
ديكورا حقيقيا، فتصميمه الأنيق والمضياف يشكل متعة K2 وتمثل الشاشة الجديدة من طراز 

  حقيقية للعين. إن الحياة جمي¨ بشكل مضاعف مع ل.ج"
  من خلال هذا المقطع يتضح ما يلي:

        العنوان :العنوان :العنوان :العنوان :----أ أ أ أ 
اه المتلقي، وتحريضه على �نقياد اضطر واضعو الإشهار إلى عنونة النص للفت انتب

لغرائزه سعيا إلى �سـتمتاع بما يعُرض عليه. يعرف لسان العرب الغريزة بكونها "الطبيعة 
 ). ويعتبرها معجم "1والقريحة والسجية من خير وشر؛ وقال اللحياني الأصل والطبيعة"(

Petit Robertجماعا من الإحساسات والمشاعر الفطرية التي يتقا " " Òسمها الناس ف
يضعها الله حيث يشاء"،  ). وفي حديث عمر رضي الله عنه " الجبن والجرأة غرائز2بينهم"(

أي أخلاق وطبائع صالحة ( إن تحلي المرء بمروءته وتحكم في زمام عقÝ) أو طالحة (إن انساق 
  مع أهوائه).

الغربية،  يتضح، من خلال هذه الشواهد، أن الثقافة العربية، على عكس الثقافة
تنظر إلى الغريزة بنوع من الحيطة نظرا لما يمكن أن يتو$ عنها من مخاطر ومفاسد. فهـي قد 
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تكون صالحة في حال إعمال المرء لعقÝ والتحكم في زمامه. وقد تكون طالحة في حال انجرافه 
لمحتوåتها  مع ما تمليه عليه أهواؤه وميوã. إن الرسا� الإشهارية تلتمس من المتلقي �نصياع

دون هوادة أو تفكير. وتندرج صورة الفتاة في إطار تجسـيد هذا �نقياد وهي معصبة 
العينين، ومنفرجة الوجه، ومطمئنة البال. وهو ما يدل على ثقتها العمياء وقبولها شروط 
اللعب في مناىٔ عن أي هاجس للخوف أو التردد أو الحذر. وهي تتقدم للمس ما سـيمنح لها 

  قا أنها سـتكون مفاجاةٔ سارة.تعرف مسـب
   ::::SubjectivèmesSubjectivèmesSubjectivèmesSubjectivèmes    العينات اµاتيةالعينات اµاتيةالعينات اµاتيةالعينات اµاتية----بببب

  :)، نذكر منها ما ياتي3ٔتتضمن معان وتقويمات ذاتية(
إيحاءات أكسـيولوجية: تسعى المفردات، المنتقاة بعناية فائقة، إلى إضفاء قيمة مضافة على -

البضاعة، وبيان مزاåها ومحاسـنها. وهي تتضمن أحكاما قيمية تطري المنتج، وتعلي من شانٔه، 
من قبيل "لحظات جيدة" و"التقنية العالية" -وتجلي جودته وفاعليته وملاءمته. فمفردات

تدعم، من õة،  -الأداء" و"ديكور حقيقي" و"الحياة جمي¨ بشكل مضاعف"و"حسن 
الكفاية الأيديولوجية حتى يكون المنتج المعروض في مسـتوى منافسة المنتجات الأخرى، 
وتعزز، من õة أخرى، الكفاية الثقافية سعيا إلى تعويد المتلقي على نمط جديد من العيش، 

  وطراز مغاير للحياة.
نفعالية: يضفي المشهر على البضاعة نعوý مبهجة، تؤكد مزاåها وإيجابياتها، النعوت �-

وتبعث على اطمئنان المتلقي واسترواحه. وإن كان المشهر يوهمنا �نحسار سلطته، فهو ، في 
الواقع، لا يعمل إلا على تعزيزها بصفته امٓرا ( توجيه فعل الأمر إلى مامٔور محتمل) ومنتجا 

ج ( إبهاج المتلقي وإسعاده). وفي � الحالين فهو يقدم لمتلقيه عالما مثاليا لخطاب عاطفي مبه
وبريئا مفعما بكل المواصفات التي تتسم بها جنة عدن. " إلى جانب هذا العالم المقلق اµي 
را من أية ماسٔاة، مجردا  يعمل التلفاز على تقريبه إلى الناس، يثير الإشهار عالما مثاليا، مُطه�

الفيتنام.إنه عالم بريء، ومفعم  متخلفة ، وقنب¨ ذرية، وتوسع ديموغرافي، وحرب من دو�
  ).4مشع �لتفاؤل وموح �لفردوس"( �لابتسامات والأنوار،و
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الأفعال اµاتية: تحوي أحكاما قيمية تتارٔجح بين الخير والشر، وبين الجيد والرديء، و -
كيد مسعى تقويمي معين. فمثلا، فعل" بين الحقيقي والمزيف. وهي غالبا ما تسـتعمل لتأ 

يثبت المسار التاريخي للشركة الحافل �لمنجزات والأداءات  -الوارد في النص–عودتكم" 
المتميزة، ويبين أنها مازالت مصرة على �سـتجابة لتوقعات الزبون، وعلى عدم الإخلال 

جية لتوطيد العقد النص إيحاءات ذاتية وأكسـيولو  بتعهداتها والتزاماتها حياã. يتضمن
) بين المرسل والمرسل إليه (تعزيز الثقة والمودة �fiducaire  Contratسـثيتاقي (

  المتبادلتين بينهما من خلال تعهدات والتزامات ذات صبغة أخلاقية، في مجملها).
فعل الأمر: يتضح من خلال صيغ الأمر المتواترة في النص أن الامٓر يو§ ظاهرå بانٔه -

 –امٔور على اقتناء المنتج من �ب التكليف و�سـتعلاء ( استسلموا لا يحض الم
امنحوا)،وإنما يلتمس منه أن يثق به، وينصاع لأوامره دون مماحكة أو مجاد�. وفي العمق، 
يراهن الامٓر على تجريد ا�اطب من أية مقاومة محتم¨ حتى يسهل عليه تطويعه والتلاعب 

إلى ضمان رواج تجاري للمنتج واسـتجلاب الأر�ح  باهٔوائه ومشاعره كما يشاء سعيا
 المنشودة.

        البعد غير اللغوي:البعد غير اللغوي:البعد غير اللغوي:البعد غير اللغوي:    ----2222
يثُبت في جميع ا$عامات لتحديد هوية الشركة وتمييزها عن  ):):):):LLLLooooggggototototyyyypepepepeالممالممالممالمميزيزيزيز ( ( ( (    ----أ أ أ أ 

غيرها، وتجسـيد فلسفتها في الحياة، وترسـيخ صورتها في أفئدة المسـتهلكين، وترويج سمعتها 
يتشخص في شكل رمز ( رمز الأسد اµي يحيل إلى سـيارة  على نطاق واسع. يمكن أن

) أو ألوان (اللو"ن الأحمر L.G) أو حروف مختصرة (على نحو:Fiatبوجو) أو كلمة ( 
ومن فضائل المميز: الإدراك (يتميز عن �قي المراجع  والأبيض �لنسـبة لمشروب كوكاكولا).

والتذكر(يسعف على تذكر منتج أو خدمة البصرية) والفهم (ينبغي أن يكون سهلا على الفهم) 
  ).5ما) والإسـناد(يحيل إلى الشركة )(

ورد المميز، في الرسا� الإشهارية ، عبارة عن الحرفين الأولين من شعار الشركة 
)Life’s good  الحياة الجمي¨). وقد ورد المميز(عبارة عن رمز) على نحو يتكامل مع /

المتلقي بجماليته وحسن سـبكه، وإقناعه �لسعي إلى الشعار ( خطاب لغوي) للفت انتباه 
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). فكلما كان المرء محاطا بمعدات 6جودة الحياة وجمالها من خلال اقتناء منتجات شركة ل.ج (
  متقنة ومضيافة وجمي¨ وجيدة إلا وشعر �لسعادة و�طمئنان و�متلاء.

م التجاري حتى يتصل اضطر المشهر إلى إثبات رقم هاتف القس ررررقمقمقمقم هاتفي للاتصال: هاتفي للاتصال: هاتفي للاتصال: هاتفي للاتصال:    ----بببب
به الزبناء المفترضون للاسـتفسار عن كل ما يحتاجونه من معلومات تهم مواصفات المنتج 

  )أو تخص سـبل اقتنائه.K2الجديد (الشاشة الجديدة من طراز 
تتضمن كل علامة تجارية بر"مجا( الوعد �لبيع والشراء) وذاكرة(ýريخ العلامة  العلامة:العلامة:العلامة:العلامة:    ----جججج

توقعات المتلقي وانتظاراته. فهو، �لتجربة والنحيزة، يميل إلى علامات  ومنجزاتها) يخاطبان
بعينها دون غيرها. لقد ترسخت في ذهنه عيينات من العلامات ، مع مر الزمن، بسبب 
حملاتها الإشهارية المنتظمة، وسمعتها وصيتها في الوجدان الجماعي. ويمكن أن تصبح خصيصة 

 -ه في الحياة، وتتحكم في ذوقه. اسـتطاعت شركة ل.جمتاصٔ¨ في نفسيته توجه اختيارات
بفضل وصلاتها الإشهارية المكثفة، وعروضها المتنوعة، وقدراتها على التواصل مع شرائح 

أن تكتسح السوق المغربي، وتصبح علامتها رائجة  -اج-عية متنوعة و�سـتجابة لتوقعاتهم
ى عال إن حافظت الشركة على تطوير ومعروفة ومتداو�. قد ترتقي هذه العلامة إلى مسـتو 

منتجاتها وخدماتها. وقد يحصل العكس إن عجزت عن مسايرة إيقاع المنافسة، وتحسين 
  صورتها على الوجه المطلوب.

        البعد الحكاالبعد الحكاالبعد الحكاالبعد الحكائيئيئيئي::::    ----3333
إن ضروب السرد في العالم لا حصر لها...يمكن أن تحتمÝ اللغة المنطوقة( أكانت شفهية 

تة والمتحركة، والإيماء... وهو حاضر في الأسطورة والخرافة أم مكتوبة)، والصورة الثاب 
والحكاية والقصة والملحمة والتاريخ والماسٔاة وا$راما والملهاة والتمثيل الإيمائي واللوحة المرسومة 

). بمعنى اخٓر يوجد السرد في جميع 7والنقش على الزجاج والسي4 والواقعة والمحادثة(
  إليه الرسا� الإشهارية للتعريف �لمنتج وحفز المتلقي على اقتنائه.وتستند  ا$عامات الممكنة.

) . contrat de paroleيبرم المشهر مع المتلقي ميثاقا �ميا ( ميثاق العلامة:ميثاق العلامة:ميثاق العلامة:ميثاق العلامة:    ----1111----2222
يعرض الطرف الأول، من خلاã، مزاå البضاعة أو الأداء الخدماتي حرصا على جذب اه-م 

ا يعرض عليه. ولا يغامر المتلقي بشرائه إلا بعد أن يتاكٔد الطرف الاخٓر وحثه على �نتفاع بم
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من جدواه وفاعليته، ويقتنع بملاءمته وجودته. وبما أن الرسا� الإشهارية تظهر أشـياء وتضمر 
يخُدع ويصُاب غالبا بخيبة أمل لكونه لا يشعر  -7ما كانت شطارته -أخرى، فإن المتلقي

العلامة. ومرد ذ8 أن المشهر يراهن أساسا على "  �لرضي التام اµي توقعه قبل اقتناء
الكذب المنظم" مدعيا توفر المنتج على كل المزاå اللازمة بهدف تعويد المتلقي على اقتنائه. 
ف المتلقي حقيقة المنتج إلا بعد أن يداوم على اسـتعماã مرات عديدة لأغراض  ولا يتعر�

  مختلفة.
 õتيْ الحمل على �عتقاد وفعل الفعل. يبرز يراهن المشهر على المسـتوى الجهـي:المسـتوى الجهـي:المسـتوى الجهـي:المسـتوى الجهـي:    ----أ أ أ أ 

محاسن المنتج لإقناع المتلقي واسـ-لته وتحريضه على شرائه. وما يعرض على مخاطبه هو مجرد 
وعود براقة تعمل ، بقوة مفعولها، على اسـتدراجه إلى الغرض الأساس ألا وهو اقتناء 

بل ينبغي أن يتكرر أكثر من مرة حتى البضاعة. ينبغي لفعل الشراء ألا يتوقف عند هذا الحد 
  يصبح المتلقي معتادا على العلامة التجارية.

كان التواصل التقليدي متشبثا بصدقية الخطاب وحريصا على مدى مطابقته للواقع. 
مع العلم أن الخطاب لا ينتج الحقيقة وإنما آ>ر المعنى( الحقيقة). فما يشخص الخطاب ليس 

. تنكشف " لعبة الحقيقة" من خلال بعُديْ الظهور والكينونة، الواقع وإنما أوهاما عنه
وتكتسي حالات متعددة �لنظر إلى طبيعة العلاقة التي تجمع بين طرفيْ التواصل، وتحتم على 
أحدهما (المرسل) إما مصارحة الاخٓر (الحقيقة) أو مغالطته (الزيف) أو �فتراء 

  ).8عليه(الكذب) أو إخفاء معلومات عنه (السر) (
و�لنظر إلى اع-د الإشهار على " الكذب المنظم" فهو يتنقل ، �لنظر إلى طبيعة 

ور " الحقيقة" فقط. وهكذا يتحاشى المتلقي وإكراهات الظروف، بين المحاور جلها مسـتثنيا مح
المشهر الحقيقة خشـية أن يتطير المتلقي من منتجه ويسبب كساده. فهو يضطر، حرصا على 
كسب رهان المنافسة الضارية، إلى إغراء زبنائه المفترضين، وتطويعهم، والضرب على وترهم 

وبغض الطرف عن  الحساس ، وذ8 �لتركيز على ما يتوفر عليه المنتج من مزاå ومحاسن،
  مثالبه وعيوبه ونقائصه.
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يضطر المشهر إلى التعريف �لمنتج وتقديم معلومات مجم¨ عنه.  المسـتوى المعرفي:المسـتوى المعرفي:المسـتوى المعرفي:المسـتوى المعرفي:----بببب
.ã ¨ف قيمة المنتج وما يميزه عن المنتجات المماث Fويحتاج المتلقي إلى هذه المعلومات لتعر  

هي مع الأشخاص اµين يقدمونه يتعاطف المسـتهL مع المنتج، وي- المسـتوى المحاالمسـتوى المحاالمسـتوى المحاالمسـتوى المحاكاكاكاكاتي:تي:تي:تي:----جججج
  في وصلات إشهارية.

أشر"، فÒ سـبق، إلى أن الإشهار يعتمد على " الكذب المنظم"  المسـتوى التطويعي:المسـتوى التطويعي:المسـتوى التطويعي:المسـتوى التطويعي:    ----دددد
أو على إستراتجية "التطويع المهني" لاسـتجلاب الأر�ح المنشودة. فهو يوهم، ظاهرå، بانٔه 

داته. لكنه، عمُقيا، يراهن على خطاب حجاH يسعى إلى مخاطبة المتلقي، وتغيير معتق
  اسـتغفاã ومغالطته وخدعه حتى ينصاع لما يؤمر به دون تردد أو ممانعة.

استثمر المشهر، في النص، بعض الحجج سعيا إلى تيسير سـبل الوصول إلى مبتغاه، 
  ومن ضمنها:

التلفاز. وفي  المعطيات التقنية: ركز المشهر على المزاå والمنافع التقنية التي يتسم بها õاز-
مقدمتها أنه يعرض الصورة بتقنيات عالية تسعف على إمتاع عين المشاهد، وإراحته، 
وإسعاده.( التقنية العالية، لحظات سعيدة، حسن الأداء، صورة جيدة لا مثيل لها، جودة 

  الإضاءة ومسـتوى التباين، غاية الإتقان، مصفاة الشاشة في غاية الإتقان.).
ة: وهي تهم تصميم التلفاز ومظهره وشكله وحلته. وقد حرص المصممون المعطيات الجمالي-

على صنع منتج شبيه بتحفة فنية جذابة تروق العين، وتريح البال، وتسعد الخاطر ( ديكور 
  حقيقي،التصميم الأنيق والمضياف). 

مساعي الجودة : يتضح ، من خلال المعطيات الواردة في النص، أن شركة ل.ج  -
)،   La démarche qualité الشركات الأخرى التي تعنى بمنهجية الجودة (تنضاف إلى 

حرصا على معاينة مبادئ الملامة( اسـتجابة المنتج لحاجات الزبون)، والتفوق في الجودة 
(توفير كل ما يبهج الزبون ويطمئنه) و�حتياط ( الحرص على تفادي العيوب 

  ).9والنقائص)(
ير لإعادة تشخيص المعلومات من منظور محدد، يمكنه من يلجأ المشهر إلى تقنية التاطٔ

تضخيم جوانب معينة والتقليل من شانٔ أخرى. وهو، بذ8، لا يعتمد على الحجج بهدف 
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إقناع المتلقي وإنما لمداراته وإيقاعه في الغلط. فينتقل، عندئذ، من مسـتوى الحجاج إلى 
الاخٓر والتعامل معه بصفته إنسا"  مسـتوى التطويع. يحتم الأول على المرسل احترام كرامة

عاقلا وراشدا. في حين يتخذ الثاني الإنسان مطية للوصول إلى أغراض محددة سلفا. فهو 
يجرد الإنسان من إنسانيته وكرامته، ويسـتغفÝ ويخدعه بهدف التحكم في لاشعوره، وتوجيه 

 .ãسلوكه، وتنميط ردود أفعا  
مغرية وسلوكيات متحاي¨ سعيا إلى إغواء يحقق المشهر مقاصده بطرق جذابة وسـبل 

المتلقي وإيهامه. ومن ضمن ما يعتمد عليه نذكر الإخفاء (التستر على الحقيقة والتظاهر بما 
يجانبها) والعنف اµهني(التاثٔير على المتلقي وحفزه على �نصياع و�متثال) والحرمان من 

  ).10ه)(الحرية( عدم منح أية فرصة للمتلقي لإبداء وõة نظر 
تتضمن الصورة بعض الأيقو"ت التي تتفاعل فيمها بينها لحفز  هـ المسـتوى الأيقوني:هـ المسـتوى الأيقوني:هـ المسـتوى الأيقوني:هـ المسـتوى الأيقوني:

  المتلقي أكثر على �ستسلام لغرائزه:
فتاة: تبدو،من خلال سحنتها، أنها شابة في مقتبل العمر، شرقية الملامح ( تؤكد -1

العينين، مرتدية فسـتا" انتساب المنتج إلى بSها كورå وأصالته)، حلوة المبسم، معصبة 
  أبيض على قيس قدها الممشوق، وعلى نحو يبرز محاسـنها ومفاتنها.

التلفاز: وهو المرجع اµي تدور حوã اللوحة الإشهارية. وقد روعي في تصويره أن -2
  يشخص واقعا مفرطا تتوفر فيه كل المواصفات والمزاå التي يتوقعها الزبون وينشدها.

شاشة يد وهي تمسك وردة في غاية النضارة والطراوة. ومن خلال " اليد: تظهر على ال -3
  خشونتها" ( مقارنة مع الأ"مل الناعمة للفتاة) يتضح أنها عضو رجل.

تو§ هذه الأيقو"ت المتعالقة فÒ بينها بحكاية مفترضة. ومفادها أن الفتاة تؤدي لعبة 
عينيها، وانشراح صدرها، وانفراج  متفق عليها لتلقي مفاجاةٔ معينة. وهذا ما يتضح من عصب

ملامحها. فهـي تتقدم إلى الإمام واثقة من نفسها، مصممة على تحقيق هدفها، متشوقة إلى 
الإمساك بما وعدت به (موضوع المفاجاةٔ) .وهي عبارة عن وردة حما� لإيحاءات المودة 

نية، إلى حض والعشق والألفة. وقد تقصد المشهر، من خلال الإيحاءات اللغوية والأيقو 
المتلقي على تعزيز العقد �سـتيثاقي بينه وبين المنتج أو العلامة التجارية. لما سيشغل الزبون 
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التلفاز سـيعاين، بحكم ما ترسخ في ذهنه من أوهام و انطباعات، أن شاشـته الجديدة تتوفر 
  على ما توقعه من قبل.

  الصورة:-4
في التقاط وِضعة الفتاة والتلفاز. وهي تو§ الرؤية: ركز المصور على الرؤية الجانبية  -1

غالبا بوقوع حدث خطير أو مفاجئ. ومن خلال سـياقات الصورة يتضح أن المصور ركز 
على مفاجاةٔ الفتاة �لتفاتة رمزية . وهي قاعدة من قواعد اللعب المتفق عليه مسـبقا. وما 

لعناصر الملائمة، إشراك )، من تاثٔيث الصورة بمختلف اLes créatifs )11تقصده المبدعون 
المتلقي في اللعب لتوقع ما سيسفر عنه من مفاجاتٓ، وحفزه ، في الانٓ نفسه، على إطلاق 

  العنان لأحلامه واستيهاماته مسـتكشفا العلاقة �سـتعارية بين الوردة والشاشة الجديدة.
ي إلى لجذب انتباه المتلقmoyen  Plan التصميم: ركز المصور على التصميم المتوسط -2

 Trèsحركة الفتاة ( السير بتؤدة إلى الأمام، ومد يدها اليمنى) وعلى التصميم الكبير جدا 
gros Plan  لالتقاط جزئيات ذات أبعاد إيحائية ورمزية ( موضوع المفاجاةٔ: التركيز على اليد

  التي ستسلم الوردة إلى الفتاة). 
يل ا$قيقة، سرد حكاية يتو^ المصور، من خلال التقاط هذه الجزئيات والتفاص 

موحية إلى المتلقي، وتبليغ رسا� محددة إليه تهم مرجع اللوحة الإشهارية، وتشجيعه على 
  المشاركة في قواعد اللعب بجوارحه وغرائزه.

الإرصاد المراتيٓ: ضمن المشهر صورة أخرى للتلفاز في اللوحة نفسها سعيا إلى ترسـيخ -3
إلى �سـتعانة برؤية مغايرة ( الرؤية الأمامية) لتوطيد ملامحها في ذهن المتلقي. وقد لجأ 

إلى أن ما يشاهده إنما يتوجه إليه مباشرة،   الاتصال بين الزبون والتلفاز، وتنبيه هذا الزبون
.Ýوهذا ما يسـتدعي منه أن يعيره أهمية �لغة لتفحصه والتقاط تفاصي  

ون على تباين اللونين الأسود ( الألوان: سعيا إلى ضمان التوازن البصري حرص المبدع-4
(بذ� الفتاة وإطار التلفاز) ، والألوان الساخنة (المتاخمة للأحمر، على  لون الخلفية) والأبيض

البنفسجي) والألوان الباردة (القريبة من -نحو الأصفر المشوب �لحمرة، والبرتقالي، والأحمر
بنفسجي). كما عمدوا إلى تغيير البنفسجي، ال -الأخضر، الأخضر، الأزرق، الأزرق-الأزرق
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الكثافة ( اسـتدعى الأحمر القاني اللون الوردي على الشاشة، واسـتدعى الأزرق الغامق 
اللون الأبيض في هندام الفتاة) وإحداث تنويعات على مسـتوى اللون نفسه (اسـتخدام 

لمشاهد اللون الأحمر الغامق والفاتح لخلق تباين على مسـتوى الشاشة من أجل تبئير عين ا
  على �لتفاتة الرمزية التي سـتقدم إلى الفتاة).

استثمُرت الألوان لSلا� على الروحانية والأنوثة والطهارة والبراءة ( العصابة الزرقاء و 
الفسـتان الأبيض)، ثم على الأمل والشـباب والمودة والطمانٔينة والخصوبة والنضج (لون 

ة (خلفية التلفاز)، ثم على الغيرة والجنون ( لون الوردة)، ثم على �ندفاع والقوة والحرار 
أوراق الوردة). وهي كلها ألوان تو§ باجٔواء روحانية مبهجة لل-هي مع موضوع المفاجاةٔ في 

  مناىٔ عن كوابح العقل وزواجره.
        خاتمة:خاتمة:خاتمة:خاتمة:

  مما تقدم نخلص إلى ما يلي:
ع �نفعالي يراهن المشهر، من خلال تاثٔيث الصور بمختلف العناصر، على التطوي-1

للتغلغل أكثر في لا شعور المتلقي، وتوجيه اختياراته ومشاعره وغرائزه، وتحريضه على ال-هي 
  مع المنتج، وا$خول في علاقة حميمة معه منتشـيا بمزاåه وحسـناته.

لا توجد الحقيقة في المنتج وإنما الإشهار هو اµي يخلقها، ويوهمنا بها، ويقد7ا في شكل -2
إن الزبون لا يشتري المنتج . أكثر جاذبية وإ>رة وإبهارا من الواقع المعاين والمعيش واقع مفرط

( ما يدل على حقيقته المادية والملموسة) وإنما صورته التي ترسخت في مخياã وتوطدت في لا 
  شعوره ( ما يو§ به المنتج من استيهامات ورغبات وأحلام وصور نمطية مغفية).

شهارية أنها تسـتعرض مزاå المنتج فقط، في حين أنها تكرس وضعية توهم الرسا� الإ -3
إنسانية مثالية. يشعر من خلالها المتلقي كما لو كان عنصرا فاعلا ومشاركا لتوقع المفاجاةٔ 
السارة التي تو§ �لعلاقة �سـتعارية بين التفاتة تسلم الوردة وبين التفاتة اقتناء التلفاز ذي 

  الشاشة الجديدة.
ؤدي التطويع �نفعالي دور " الإقناع السري"، اµي يراهن على " تحرير الفعل من ي-4

قيوده"، والتخفي في لبوس الإيحائي و�سـتعاري للنفاذ أكثر إلى لا شعور المتلقي في غف¨ 
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منه. وهو يختلف عن "الإقناع الصريح" اµي يعتمد على حجج وبراهين للتدليل على سداد 
  ).12قضية وصحتها(
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        ععععــــــــــــــــــــــــش والمراجش والمراجش والمراجش والمراجــــــــــــــــــــالهوامالهوامالهوامالهوام
        

ول - 1 ناءه على الحرف الأ عاده ب ٔ ا لعرب ،  بن منظور، معجم لسان ا لعلامة ا ا
بع،   را ل ا  Sh ا لعرب،  كلمة يوسف الخياط، دار الجيل ودار لسان ا ل ا من 

  .2، ع979ص
2-Le petit Robert , rédaction J .Rey-Debove et autres , 
21éd,1975,p917 
3-Catherine Kerbrat-Orecchionim L’énonciation de la 
subjectivité dans le langage , Armand Colin , 1980,p70 . 

  كل المفاهيم الواردة ضمن هذه النقطة اسـتلهمناها من هذا الكتاب.
4-Louis Quesnel ," La publicité  et sa  "philosophie » in 
communication , n°17, 1971 ,p61 
5-Marie-Hélène Westphalen , Communicator le guide de 
la communication d’entreprise , Dunod, 3éd entièrement 
revue et augmentée , 2000,p252. 

tين تعرف بهما الشركة في  - 6 ل ا جنبيين  ظ �لحرفين الأ فا لى �حت اضطرر" إ
  مجموع المعمور. ويعنى بهما " الحياة جمي¨" (ح.ج)

7-Raland Barthes , « Introduction à l’analyse structurale des récits » 
in  Poétique de récit, éd Seuil,1977,p7 

تحققية  - 8 ل ا نظر في هذا الصدد الجهات  Modalités vérid(ا ictoires ( 
A.J. Greismas & J.Courtès , Sémiotique Dictionnaire raisonnée de la 
théorie du langage, Hachette,1979,p419. 

تلهمنا هذه المفاهيم من كتاب: - 9  اسـ
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Apprendre Qualité Totale , DRH/FP/J, Group , 
Janvier ,1997 . 
10-Philippe Breton, Convaincre sans manipuler, édition La 
découverte,2008, p33 

اح الكلمات المحرر اµي يتكلف �قتر -تختزل أعمالهم في 7نتين أساسـيتين: واضع التصور -11
والنصوص والشعارات المناسـبة ثم المدير الفني اµي ينكب على الجانب البصري وما 

  يسـتتبعه من صور ورسوم وتناسق الألوان.
يرجع الفصل في التميز بين الإقناعين السري والصريح إلى فانس åكار .  اعتمد سعيد  -12

في الإقناع, انظر : سـيميائيات الصورة بنكراد  عليه لبيان الفروق  بين الطرقتين ا�تلفتين 
 .13-12ص-، ص2006الإشهارية الإشهار والتمثلات الثقافية، أفريقيا الشرق، 

 


